Newsletter Mensual (Junio 2023)

Objetivo 9: fomentar la innovacion desde las administraciones publicas

Tradicionalmente, el concepto de innovaciéon se ha asociado principalmente con el sector
privado. En este ambito, la percepcidn que se tenia de las Admiraciones Publicas era de rigidez
institucional y burocratica que ahogaban el potencial de innovacién. Sin embargo, en el contexto
de cambio y transformacion de los Ultimos afios, este panorama esta cambiando. Actualmente,
la innovacion en el sector publico es un concepto en alza y se ha podido observar un aumento
de proyectos innovadores impulsados por las Administraciones Publicas.

La innovacion publica se suele relacionar con iniciativas de Gobierno Abierto y de Administracién
digital, pero el concepto en mucho mas amplio, englobando también otras iniciativas como
pueden ser sinergias entre distintas instituciones publicas, nuevos modelos de trabajo basados
en la colaboracidn, o la innovacion en el ambito de la contratacion publica.

El rol de las administraciones locales durante las ultimas décadas ha tenido como resultado el
redisefio organizativo, la integraciéon tecnoldgica, la implantacion de herramientas de
coordinacién transversal, nuevos espacios conversacionales con agentes del territorio,
poblacién usuaria, etc.

Esta capacidad de incidencia se materializa en la actualidad en gran medida a través de las
politicas de innovacién que, en su triple rol de gobernar la innovacion, fomentar actividades
innovadoras e impulsar y dinamizar ecosistemas innovadores, suponen una poderosa
herramienta. En este sentido, la innovacion urbana no es algo nuevo, pero si lo es el progresivo
establecimiento de marcos e instrumentos que permitan que la experimentacion desde lo
publico lo haga con todas las garantias posibles y con el mayor potencial de éxito posible.

En consecuencia, estamos experimentando momento que, como resultado de diversos factores
como desarrollos normativos, una mayor inclinacion en favor de los mecanismos de
colaboracién publico-privados o retos urbanos cada vez mas complejos que exigen de la
innovacion, han llevado a la proliferacion de nuevos instrumentos y drivers de apoyo a la
innovacion publica.

Los diversos instrumentos pueden dirigirse a la generacion, difusidn, absorcién, explotacion y
proteccion del conocimiento, o a varios de estos objetivos simultdneamente. Entre estos nuevos
mecanismos distinguimos:

e Misiones de innovacién. El Programa Horizonte Europa incluye entre sus principales
innovaciones el lanzamiento de Misiones como una nueva forma de implementar la
[+D+l con un impacto social y econdmico en areas de interés para la UE y su
ciudadania. En concreto, en el nuevo Programa Horizonte Europa se han definido
las siguientes 5 Misiones de Innovacion:
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e Compra Publica de Innovacién. La Compra Publica de Innovacién (CPl) es una
actuacién administrativa que promueve el desarrollo de nuevos mercados basados
en la |+D+i desde la demanda, mediante la compra de productos y servicios
innovadores por parte de organismos publicos. Se trata de un instrumento que
busca satisfacer una necesidad que no estd cubierta en el mercado y cuya solucidn
requiere de un caracter innovador, por lo que no puede adquirirse mediante un
proceso de compra ordinario.

Asi, frente a la compra publica tradicional, en la que se reduce el objetivo de las
Administraciones Publicas a lo que existe en el mercado y en la que generalmente
aquellas propuestas con mayor descuento econémico son las seleccionadas (bajo la
l6gica de “dime que quieres y te diré que tengo”), la Compra Publica de Innovacion
anima a la Administracion Publica a realizar una compra inteligente que se adapte a
sus necesidades, haciendo que mercado tenga que subir su propuesta de valor para
conseguir alcanzar los objetivos (cambio de paradigma a “dime que quieres y vemos
como lo podemos hacer”).

e Laboratorios Urbanos. Los laboratorios urbanos o rurales son espacios de ideas,
empleados de forma permanente o temporal, que ayudan a los territorios a
encontrar soluciones multisectoriales en el mundo tan complejo y dinamico en el
gue vivimos. Son una forma inteligente para mejorar las ciudades y zonas rurales
probando diferentes combinaciones de escenarios. Asi, si uno de estos escenarios
prospera y alcanza sus objetivos, se repite en otras zonas e, incluso, otras ciudades.
En ellos la innovacion, el co-disefio, la experimentacidn, y las lecciones aprendidas
son los elementos clave para impulsar la transformacion del desarrollo urbano
sostenible a partir de ideas disruptivas, escalables y replicables

Todos los instrumentos recién descritos encuentran en la innovacion abierta y colaborativa una
de sus principales seifas de identidad; todas ellas buscan facilitar y potenciar la aparicidon de
liderazgos distribuidos.



En este caso se muestra una buena practica en linea con lo anterior:

MISSION VALENCIA +INFO e Ciudad de Valencia.

e Objetivos estratégicos AUE:

@0

o Responsables: Ayuntamiento de Valencia

climdtica

¢ Implementado desde 2019 hasta la
actualidad

Resumen

En el afo 2019 el Ayuntamiento de la ciudad de Valencia lanzé el proyecto Misiones Valencia
2030 como un modelo de gobernanza de la innovacidon basado en objetivos concretos,
denominados misiones, que tratan de mejorar la vida de la ciudadania.

Esta iniciativa pretende convertir a la ciudad de Valencia en “la Capital Europea de la Innovacion”
siendo una ciudad mas saludable, sostenible, compartida y emprendedora. Valencia se ha
comprometido a convertirse en un plazo de 10 afios (hasta 2030) en un referente para Europa
en materia de innovacion a través de una implicacién ciudadana que englobe a todos los agentes
que la componen: sector publico, académico y centros de investigacion, sector privado y
sociedad civil. Para lograrlo se han determinado una serie de horizontes y objetivos de los cuales
6 han sido escogidos para 2021.

Objetivos

Como objetivo general, el Ayuntamiento se ha marcado el objetivo de gobernar la innovacién
en la ciudad de Valencia de forma estratégica y coordinada con transversalidad, anticipandose
a las tendencias europeas sobre orientacién a misiones y realizando las transformaciones
organizativas e instrumentales necesarias para potenciarla. Ademds, se propone crear y
fortalecer un conjunto de alianzas y redes locales, autondmicas, estatales e internacionales en
materia de innovacién con todas aquellas personas y organizaciones que persigan los mismos
fines y con la finalidad de que las relaciones creadas generen valor para la ciudad de Valencia y
sus personas.

Resultados alcanzados

El principal resultado alcanzado es la definicidon de una de las 6 Misiones que guiaran el
desarrollo de la ciudad hasta 2030. La primera que se ha concretado, en febrero de 2021, es la
de Valencia Ciudad Neutra. Se formula como parte de la Estrategia Urbana Valencia 2030 que,
por un lado, articula la coordinacién transversal necesaria y el despliegue de los trabajos de
varias delegaciones y el sector publico local, y por otra, establece las alianzas, redes oportunas
y colaboraciones publico-privadas para impulsar las innovaciones y transformaciones
sistémicas necesarias para el éxito de la misién Valencia Ciudad Neutra. Esta misién tiene el
propdsito de aprender a desarrollar una transformacidn sistémica en los barrios de la ciudad de
Valencia que permita ser capaces de absorber el 100% de las emisiones de CO2 que se generan.


https://www.missionsvalencia.eu/missions/?lang=es

Para ello, se han incluido dentro de esta misién un total de treinta proyectos para que se vayan
implantando a lo largo de los afios

Qué hemos hecho y préoximos pasos

Damos por finalizadas las sesiones de capacitacién comprometidas para este curso. Hemos
abordado la problematica de la MOVILIDAD URBANA Y RURAL, durante el mes de mayo, y
profundizado sobre las HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS PARA EL DESARROLLO URBANO,
durante el mes de junio.

La actividad de la red se retomara tras las vacaciones de verano con una sesion de cocreacidn
de buenas practicas que servird para nutrir el documento de Guia Estratégica, y tendra lugar
durante el mes de octubre. Mientras tanto, y como es habitual, seguiremos informandoos de

cualquier novedad de interés relacionada con el desarrollo urbano. jEstad atentos!

ARTICULOS Y NOTICIAS DE INTERES

El Gobierno prorroga las ayudas a CCAA y
entidades locales para cofinanciar los
descuentos del 50% de los abonos y titulos
multiviaje de transporte publico +INFO

El Estado destinard un maximo de 380
millones de euros mas para cubrir el coste
de la reduccién de un 30% en el precio de
los abonos y titulos multiviaje, de forma que
las administraciones autondmicas y locales
deberan financiar, con cargo a sus propios
presupuestos, la cuantia restante para
compensar a las empresas y operadores de
transporte terrestre.

Nuevas ayudas para la compra de vivienda
en Espaiia +INFO

El Gobierno aprueba la linea de avales ICO-
Mitma de 2.500 millones de euros para
jévenes y familias con menores a su cargo
para la compra de la primera vivienda.

Metodologia BIM para mejorar la
eficiencia en los contratos publicos +INFO

El uso de BIM en la contratacidon publica
persigue un objetivo doble: mejorar la

eficiencia del gasto publico y servir de
palanca para la transformacién digital del
sector de la construccién. Este Plan instruye
a los 6rganos de contratacion sobre el uso
de BIM en diversos contratos del sector
publico relacionados con la construccién.

La cumbre por un Nuevo Pacto Global de
Financiamiento marcé un hito importante
en los esfuerzos globales por atender las
crisis entrelazadas de cambio climatico,
biodiversidad e inequidad +INFO

La transicion hacia un mundo mas
equitativo y resiliente requiere enormes
transformaciones en la arquitectura
financiera que brinde soluciones a largo
plazo.

La NASA le pone el altavoz al problema de
Dofiana y alerta de que el parque se seca
por la presion agricola y turistica +INFO

El 59% de las lagunas de la zona se
perdieron entre 1985 y 2018. Y todo ello
achacable en gran parte al impacto de la
actividad humana, ya sea agricola o
turistica, con una presiéon sobre el acuifero
insostenible.


https://www.mitma.gob.es/el-ministerio/sala-de-prensa/noticias/mar-27062023-1435
https://www.mitma.gob.es/el-ministerio/sala-de-prensa/noticias/mar-27062023-1437
https://www.mitma.gob.es/el-ministerio/sala-de-prensa/noticias/mar-27062023-1609
https://elpais.com/america-futura/2023-06-29/el-mundo-avanza-hacia-una-reforma-financiera-integral-que-incluye-la-naturaleza-y-mayor-equidad.html
https://www.eldiario.es/andalucia/huelva/nasa-le-pone-altavoz-problema-donana-alerta-parque-seca-presion-agricola-turistica_1_10333267.html
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BUZON DE SUGERENCIAS

Esta newsletter se encuentra dentro de una serie de caracter mensual que se ofrece dentro del
marco del Comité FAMP para la Agenda Rural y Urbana con el objetivo de informar sobre las
tendencias e ideas innovadoras acerca de la Agenda Urbana Espafiola para su aplicacién desde
una perspectiva municipalista.

Queremos ser un espacio de encuentro, difusion de ideas y eventos relacionados con la
tematica. ¢ Quieres trasladar al Comité alguna iniciativa? jTe ayudamos!

Por favor, haznos llegar tus aportaciones dando respuesta a este correo.

DIFUSION DE ACTIVIDADES

Os recordamos que los canales de comunicacion de la FAMP estan a vuestra
disposicion. Podéis enviarnos noticias y novedades para que les demos difusién desde
la Federacion.

Condiciones a tener en cuenta:

e Deben ser iniciativas/noticias claramente vinculadas a la Agenda Urbana Espafiola

e Se deberd enviar la informacion a agendaruralyurbana@famp.es

e Cada entidad podra enviar un maximo de 1 iniciativa/noticia al mes.

e Se debera facilitar un enlace donde ya esté publicada la iniciativa/noticia.

e Se debera facilitar una imagen para acompaiiar la publicacién.

e Siserecibe antes del dia 25, se publicard en la newsletter de ese mismo mes. Si se recibe
mas tarde, se publicara el siguiente mes.


mailto:agendaruralyurbana@famp.es

